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11 2021 & stato un anno molto sfidante per pit ragioni: I'intero a e
settore ha sofferto dell’aumento del costo delle materie prime e la

situazione pandemica ha limitato i contatti nei punti vendita. Non vi

& dubbio che la congiuntura attuale non vada sottovalutata e che vada

monitorata in modo attento e costante. Pertanto, per evitare impatti

importanti sulle disponibilita dei prodotti e i prezzi pianifichiamo i lanci e gli

approvvigionamenti con largo anticipo. Ad ogni modo, nonostante questa situazione, le casseforti
Yale hanno dato validi risultati, chiudendo il 2021 in crescita rispetto al 2020. Sulla scia di questo risultato, e
compatibilmente con la pandemia, prevediamo anche per il 2022 una crescita fino all'8% in questa categoria. Cid sia perché
stiamo investendo nei canali di vendita online che ci consentono di raggiungere un bacino di pubblico sempre pit ampio; sia
perché stiamo lavorando sulle novita di prodotto, e in particolare sulla Yale ‘Smart Safe’, una cassaforte inserita in un
ecosistema interconnesso con altri dispositivi di sicurezza Yale, disponibile nel prossimo futuro. Un prodotto Smart che, ad
esempio, consentira di gestire da remoto I'accesso alla propria cassaforte (pur rimanendo possibile I'accesso con modalita
meccanica, come back up). Rispondiamo dunque alle esigenze di un ‘nuovo’ utente finale, sempre pill in movimento, abituato
all'utilizzo dello smartphone e che richiede accessori e prodotti pitl ‘Smart’. Inoltre, il consumatore & sempre pil attento alla
sicurezza, anche interconnessa, oltre che all’estetica e al design del prodotto. Un altro interessante fenomeno che stiamo
registrando in Italia riguarda le casseforti a mobile che stanno guadagnando quote di mercato, attestandosi oggi intorno al 15-
20%. | punti vendita hanno spesso esigenze di esporre diversi prodotti in spazi non grandi, e nel tempo abbiamo constatato
che le soluzioni pit apprezzate sono gli espositori a pill piani accompagnati da materiale POS cartaceo che fornisca spiegazioni
di prodotto, oltre che quello digitale (sito web e canali social). Premettendo che i rivenditori sono di solito molto esperti di

prodotto, li supportiamo su pit fronti: formazione tecnica, materiale per il negozio come espositori, brochure o flyer, ricambi
prodotto e consulenza telefonica.
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